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Resumo

A evolugdo tecnoldgica vem possibilitando a inclusdo de recursos
audiovisuais como material didatico, com o proposito de emitir
visualmente uma informagdo. Entretanto, as midias apesar de transmitir
uma linguagem fundada em imagens, textos, audio apresenta limitacoes
na composicao dos elementos ilustrativos do contetdo veiculado. Assim,
0 artigo apresenta uma analise descritiva do infografico como recurso
para visualizacdo e compreensdo da metodologia do design instrucional
adotado nos cursos ofertados na modalidade a distancia da Universidade
Federal do Maranhdo. Busca-se analisar o potencial do infografico na
composicdo e na expressdo visual de elementos ilustrativos e rapidos de
serem apreendidos pela percep¢do humana. Conclui-se que a visualizagdo
dos processos de design instrucional apoiado pela infografia auxilia na
compreensdo da informagdo e promove a gestdo dos procedimentos
metodoldgicos de um dado componente curricular.
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Abstract

Technological progress has enabled the inclusion of audiovisual
resources as teaching material for the purpose of issuing an information
visually. However, despite the fact that media convey a language based
on images, texts, and audio, they should provide a proper composition of
illustrative elements in understanding the content posted in the process.
Thus, this article analyzes the use of the infographic as a resource for
visualization and understanding of instructional design methodology
adopted in courses offered in distance modality in the Federal University
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of Maranhdo. We seek to verify the potential of the infographic on the
composition and visual expression of illustrative and the ones that can be
rapidly apprehended by human perception elements. We conclude that
the visualization of the processes of instructional design supported by
infographics helps to understand information and promotes the
management of the methodological procedures of a given curricular
component.

Keywords: design, semiotic elements, perception, learning

1. Introducéo

Ao longo das Ultimas décadas, a evolugéo tecnoldgica vem possibilitando a incluséo de recursos
audiovisuais como material didatico. Dentre esses recursos encontramos o Infografico. Entende-
se por Infogréfico a relacdo entre texto e imagem com o proposito de emitir visualmente uma
informagdo (MODOLO, 2011). Segundo Obregon, Vanzin e Ulbricht (2010), a linguagem
gréfica, por suas caracteristicas multimidia e hipermidia afeta diferentes sentidos do observador,
promovendo diversas agdes, compondo um todo perceptivo-interativo. Adicionam o0s
pesquisadores que o contato e a interacdo entre objeto-observador com um instrumento grafico
requer e, também, promove o desenvolvimento de processos cognitivos de aprendizagem.

As primeiras evidéncias de conceito de infograficos surgiram na pré-historia. Nesta época a
imagem ja era utilizada como meio de transmissdo de uma ideia ou conhecimento. Seja na
esfera cultural ou social, informacdo e comunicacéo sdo as bases de um modo de vida global e
interdependente. Essa necessidade de comunica¢do acompanhou o homem desde os primordios
de sua existéncia e se aprimorou na era da informagdo. Rheinfrank e Evenson (1996) sinalizam
que a linguagem natural consiste de palavras e regras gramaticais, sendo usada para criar formas
de expressdo significativas. De forma similar, a criacdo do infografico consiste na composicao
de elementos de design, visando a comunicacgdo das informagfes. Como a linguagem natural, a
linguagem grafica é usada para criacdo ou geragdo textual e para a interpretacdo ou leitura.

Assim, faz-se necessario considerar na criagdo do infografico o processo de cognicdo e
significacdo proposto. Isso importa aos designers e a outros profissionais envolvidos na
composicao de elementos graficos, porque amplia suas possibilidades de projecdo quanto a
significacdo e comunicacéo interativa com o leitor. Para tanto, o planejamento do infografico
necessita estar coerente com o contetido que pretende representar e interagir, pois a composi¢do
dos elementos deve estar estruturada envolvendo preceitos expressivos, estéticos ou sintaticos,
comunicativos, significativos ou semanticos, além de outros aspectos interativos e funcionais.
Visando auxiliar o processo de criacdo, é valido ressaltar a inclusdo da base conceitual da
Semidtica para ancorar € orientar 0s processos de design instrucional.

Neste estudo, propde-se analisar o potencial do infografico como recurso na compreensdo da
informacdo, na composicdo e na expressdo visual dos elementos ilustrativos, bem como a
relagdo com a percepcdo humana. Para tanto, define-se como escopo a visualizagdo da
metodologia do Design Instrucional (DI) para apoiar o planejamento didatico-pedagégico de
cursos ofertados na modalidade a distancia, baseada na web. Considerando a dificuldade por
parte dos docentes em compreender as etapas que compde o DI, bem como a necessidade de
tempo habil para seu planejamento, fez-se necessario valer-se de um recurso visual para buscar
minimizar as lacunas do processo e permitir de forma mais expedita o entendimento e
envolvimento do corpo docente. Desta forma, a presente analise descritiva contribuird para
avaliar a aplicabilidade da ferramenta e a funcionalidade como recurso grafico na visualizagdo
da informacdo. Emerge assim, a importancia do campo conceitual da Semiética, que de acordo
com Santaella (1996) permite investigar as linguagens possiveis, viabilizando a analise de
qualquer fenémeno como producéo de significacao e sentido.



2. Contribuicdes da Semidtica

A Semidtica constitui-se em um campo de estudos que objetiva estudar os signos, sistemas de
signos e a "vida" dos signos na sociedade. O desenvolvimento dos conceitos semidticos, da
forma como a entendemos hoje em dia sé se deu a partir dos trabalhos do filésofo norte
americano Charles Sanders Peirce (1839- 1914) e do linguista suico Ferdinand de Saussure
(1857-1915).

Adotar-se-4 neste artigo a concepcao de Peirce (1984), a qual indica que o objeto percebido pela
mente representa outra coisa diferente do prdprio objeto, compondo o signo em trés elementos,
a saber: (1) signo ou representamen - objeto percebido; (2) interpretante, ideia produzida pela
presenca do signo na mente que o percebe; (3) referente ou objeto - coisa representada (Figura
1). Nesta Otica, a percepcdo do signo pela mente, cria um signo equivalente, definido como
“semiose”, ou seja, 0 processo de acdo do signo gerando na mente ideias iniciais e produzindo
outras ideias subsequentes. Por conseguinte, a ideia gerada na mente, é denominada
interpretante do signo. A coisa ausente que foi representada pelo signo é denominada como
objeto do signo.

Interpretante

Representamen/Signo Objeto/Referente

Figura 1: Modelo de signo triadico.
Fonte: dos autores.

Assim, ao falarmos de visualizacdo da informacdo, a leitura interpretativa e reflexiva
proporcionada pelas teoriza¢Ges de Peirce (1984) aponta para o signo como sendo qualquer coisa
que esta no lugar de outra coisa para alguém sob determinados aspectos ou capacidades. Qualquer
sinal ou marca percebido e associado ao pensamento, compde conceitos, informagdes e
comandos, entre outras possibilidades de significacdo. Em adicao, a interpretacdo de uma imagem
de acordo com a concepgéo peirceana refere-se ao processo de percepgdo caracterizando em trés
momentos distintos: em um primeiro momento a natureza subjetiva do signo, baseada na
percepcdo ou ndo do objeto pela mente. Na sequéncia, 0 aspecto objetivo do signo definido pela
tomada de consciéncia do objeto. E, finalmente, a mediacdo entre a percepc¢do do primeiro e do
segundo faz emergir o terceiro momento caracterizado pela relagdo entre ambos - o sentido e o
percebido. Para Santaella (1996), nesse momento, ocorre a elaboragdo cognitiva em fungdo da
abstracdo do segundo e do primeiro. E possivel inferir que esse momento promove o processo de
aprendizagem e criacdo de conhecimento estimulado pelo movimento dindmico entre o0s
contelidos conscientes e inconscientes (Obregon, 2011).

Nesse alinhamento, a preocupacdo atual de conceitos semioticos, destacando elementos
subjetivos e objetivos na elaboracdo do design da informacdo, parece indicar a vontade de
reinserir as relacdes humanas nos processos de visualizacdo da informacdo. Assim, o papel do
design parece ser o de resgatar os valores humanos e da sensibilidade humana no mundo material,
permitindo maior interacdo com os signos de forma menos impessoal e estritamente funcional, e
mais relacional, agradavel e significativa (Obregon, 2009). Para a teoria da comunica¢do, uma
mensagem deve ser estruturada de forma assertiva, deve ser um ato pelo qual um individuo se
dirige a outro utilizando sinais, signos e simbolos (Coelho Neto, 1980).



Essas contribui¢bes teoricas iluminam a analise, na compreensdo da linguagem grafica como
material didatico, com o propdsito de emitir visualmente uma informacgdo. Constata-se que 0s
produtos ndo estdo obrigados a um papel passivo e estavel: eles podem se modificar no processo
de interagdo com o usuario final, cujos sentimentos e expectativas afetam e determinam
alteracbes no desempenho do produto. Cabe ressaltar que fazer design é mais do que projetar
produtos: é propiciar o dialogo intra e interpessoal do ser humano. Assim sendo, alguns aspectos
semidticos devem ser claramente explicitados para que se tenha uma compreensdo do design
proposto através da composicao dos elementos ilustrativos do contetido veiculado. A partir dessa
leitura aprofunda-se o estudo no campo da infografia visando a compreensdo dos processos para a
visualizacéo e compreensdo da informacéo.

3. Infogréfico

Segundo Pablos (1999) a histdria da infografia é tdo antiga como a conjuncao de imagem e texto.
Através de pinturas rupestres, do registro do primeiro mapa gravado em pedra de uma cidade da
Babildnia e de pictogramas egipcios que representavam a religiosidade, temos conhecimento do
surgimento dos primeiros indicios da comunicacdo humana. Os elementos pictoricos que
representavam inicialmente mensagens do cotidiano, e posteriormente foram agrupados e
gravados em paredes e pedras, tem a finalidade de estabelecer tal comunicagdo. A infografia se
destacou nos séculos XV e XVI, primeiramente com os estudos de Leonardo da Vinci, figura
importante do renascimento que se destacou em varias areas como a ciéncia, matematica, pintura,
anatomia dentre outras. Da Vinci registrava seus estudos em um diério onde descrevia seus
experimentos, das inUmeras experiéncias que efetuou e produzia desenhos anatdbmicos das
conclusdes a que chegava. Entre os seus esbogos descobriu-se infograficos de estudos sobre o
esqueleto, os musculos e fetos.

A chamada Segunda Revolugdo Industrial que surge ao longo do século XIX, traz o fenbmeno da
urbanizacdo massiva, fato que dificulta ou mesmo impede que as pessoas se comuniquem
diretamente entre si e atinjam qualquer tipo de informacéo de maneira mais pessoal. 1sso as levou
a dependerem de intermediarios para tal, abrangendo tanto pessoas quanto tecnologias. Os
infograficos surgem no ambito das tecnologias, se propondo a transmitir informag@es por meio de
ilustracBes, graficos ou imagens explicativas e com forte impacto visual, que facilitam a
compreensdo de um assunto, tornando seu entendimento menos complexo. Mas foi s6 na década
de 30, que revistas de importancia midiatica como a Time, que tem como caracteristica eleger a
pessoa do ano passaram a utilizar a infografia como recurso para informagé&o.

Nos anos 70 jornais e revistas ja utilizavam profissionais especializados na producédo de graficos,
mas somente na década de 80 que os infogréaficos tiveram maior destaque. O lancamento da
revista Today (1982), que traz abordagem de aspectos culturais, trouxe uma transformacéo no
design de jornais, utilizando o uso de cores e os infograficos. Em 1985 a chegada do Macintosh
causou uma grande revolugdo tecnoldgica. O infografico tornou-se industrial ao invés de
artesanal. Isso nos leva a entender que o processo de producédo dos infograficos se tornou massivo
otimizando a grande escala em impressos jA que a industria grafica passou a dominar seu
procedimento, tendo inicio com a Macintosh. No Brasil, grandes midias como a revista Epoca e 0
jornal Folha de S&o Paulo utilizam a infografia como meio de comunicagdo. No entanto, o maior
destaque continuou sendo para revistas como a Superinteressante e Mundo Estranho, que utilizam
o infografico como principal recurso.



O termo infografia traz dois significados distintos, o primeiro significado advém da perspectiva
do software grafico do computador onde a raiz info significa informatica e grafia significa
animacdo; e o segundo, advém do antigo desejo da humanidade de comunicar-se melhor, onde
info significaria informacdo, grafia o suporte analdgico (Cairo, 2008). Depreendemos que 0s
infogréficos podem apresentar-se tanto em meios anal6gicos (papel) quanto no suporte digital. O
surgimento desse meio de informagéo pode ser comparado com a necessidade do ser humano de
se comunicar com outros da mesma espécie. Na medida em que a humanidade foi evoluindo em
termos de descobertas, conhecimentos e fatores histdricos, o ser humano sentiu a necessidade de
representa-las (Penteado, 1997).

O uso de infogréficos estabeleceu uma nova comunicagdo constituida sobre imagens, outro modo
de registrar, dotada de semantica e vernaculo proprios. Ela faz com que a pagina impressa fique
dindmica como as telas eletrénicas, deixando as informacBes acessiveis ao olhar do leitor. A
infografia é fruto do desenvolvimento dos computadores pessoais e de programas graficos
amigaveis, e ainda das exigéncias comerciais de renovacdo visual-grafica. Algo que sustenta esse
entendimento foi o largo uso de infograficos no esclarecimento de agbes militares durante as
guerras do século XXI, onde eram motivados pela censura militar imposta as imagens E neste
contexto que a infografia vai posicionar-se como resposta de comunicagao da imprensa escrita ao
impacto visual que a televisdo e o computador trouxeram ao universo gréafico. Diante destes
aspectos contemporaneos, entende-se que a infografia passou a transmitir as informacgdes de
forma mais concisa, otimizando a visualizacdo dos dados e atraindo assim o leitor com a
composicao dindmica da comunicacdo. Os elementos que compdem o infografico se encontram
em constante evolugdo, ha uma preocupacdo crescente na organizacdo do layout, escolha
tipografica, sele¢do de cores e definicdo das figuras, com o objetivo de construir interfaces mais
simples e claras para o usuario. Contudo, podemos observar que a evolucdo destes elementos se
adequa perfeitamente a concorréncia com outros meios midiaticos, através da sua dinamicidade
(Cerigatto, Medeiros, Segurado, 2010).

Para se obter um infografico ideal é necessario seguir as seguintes normas: o infografico deve ter
autonomia, ndo ficando preso a matéria em questdo e sem apresentar informacdes repetidas; o
mesmo devera ser escrito com clareza sem conflitar o entendimento do leitor. O infogréfico se
estende, em sua utilizacdo, para além do contexto jornalistico, alcangando inimeras areas, entre
as quais, a politica, ciéncia, tecnologia, cultura; encontra-se também no design de produtos,
empresas de comunicagdo, na divulgacéo cientifica, como mencionado acima; tem relevancia na
educacdo presencial e online (Mdédolo, 2011). Nessa dire¢do, descreve-se a seguir, 0S processos
de desenvolvimento do infografico na visualizacdo da metodologia do Design Instrucional
proposto aos cursos ha modalidade a distancia da Universidade Federal do Maranhdo/UFMA

3.1 Metodologia na concepcédo do infografico

A proposta do infografico parte da necessidade de ilustrar graficamente a metodologia do Design
Instrucional (DI), valendo-se dessa ferramenta para a visualizacdo e compreensdo dos
procedimentos metodoldgicos adotados nos cursos na modalidade a distancia, da Universidade
Federal do Maranhdo. Considerando o objetivo central de facilitar a compreensdo do
planejamento e organizacdo de disciplinas e/ou cursos ofertados em Ambiente Virtual de
Aprendizagem (AVA), o infografico foi estruturado de forma a descrever as oito etapas de
execucdo da referida metodologia.



A concepcdo do infogréfico esta apoiada nos métodos de Wheller (2012), Pedn (2001), e Munari
(1998), os quais classificam a metodologia em vérias etapas, a fim de conceber um produto com
valores e diferencial. Corroborando com a composi¢do dos elementos gréaficos, foram véalidas as
contribuicdes de Obregon (2009) ao definir conceitos semi6ticos na definicdo de icones, sinais e
simbolos para garantir a criacdo de uma mensagem estruturada de forma assertiva.

3.1.1 Fase 1 - Inicial

A fase inicial de criacdo se deu por meio do briefing, que segundo Prado (2012) é essencial na
definicdo dos valores e objetivos de um projeto de design, apesar dos valores ndo serem absolutos
e imutaveis, pois acontecem adapta¢des conforme o desenvolvimento do mesmo. De acordo com
a autora, nessa etapa de elaboracdo do briefing, todas as fases do projeto sdo analisadas para
impedir perda de tempo e recursos.

3.1.2 Fase 2 — Revisao na literatura

Em seguimento, por meio de pesquisas de similares, foi realizada uma revisdo na literatura para
reunir elementos relacionados ao grid e ao layout. O planejamento foi pautado na geragdo de
ideias através de diversos tracos, rabiscos e formas, a fim de encontrar um layout ergonémico
para o produto. A andlise indicou a importancia em garantir um maior grau de expressividade
simbolica para o interpretante, nesse caso 0s docentes envolvidos. Assim, optou-se por pautar a
infografia em um elemento central representativo do ambiente fisico no qual os processos
ocorrem, facilitando a identificacdo e criagdo de um mapa mental para a compreensdo das etapas
do DI.

3.1.3 Fase 3 — Estudo da Interface

Em seguimento, foram realizados estudos de cores, tipografia, figuras e o grid definitivo da
interface. As cores foram definidas compondo psicologia/psicodindmica da cor, considerando as
referéncias do produto em questdo. A escolha das tipografias foi baseada no bem estar do
interpretante tendo como principais aspectos ergondémicos a visibilidade, legibilidade, conforto
visual e contraste. Optou-se por fontes mais concisas, com formas circulares, arredondadas e de
transicdo mais leve para ndo deixar a composi¢cdo com um cardter rigido, mas promovendo o
conceito de interacdo e interdependéncia entre as diferentes etapas do DI.

3.1.4 Fase 5 - Finalizagdo

Apos a finalizagdo das etapas anteriores, foi possivel obter um primeiro protétipo do infogréfico.
O mesmo foi aplicado para analise exploratéria junto a docentes de trés (3) cursos circunscritos
ao escopo deste estudo, totalizando a participacdo de sessenta e trés (63) andlises. Estas analises
foram realizadas através de entrevistas de carater subjetivo, priorizando a livre opinido do
respondente. O conjunto das consideragdes obtidas permitiu o refinamento do protétipo,
viabilizando o produto final do infogréafico representativo do Design Instrucional (DI).

4. Infogréfico e visualizacdo da Informacao: analise descritiva apoiada na semidtica

O objeto de estudo em anélise — infogréfico, proposto como ferramenta na visualizacdo e
compreensdo da metodologia do Design Instrucional (DI), dos cursos ofertados na modalidade a
distancia, objetiva facilitar a compreensao dos procedimentos metodoldgicos para planejamento e
organizacdo de um dado componente curricular apoiado por ambiente virtual de aprendizagem
(AVA). O infografico representativo da metodologia do DI (Figura 2) foi estruturado de forma a
ilustrar as oito etapas que constituem a referida metodologia.
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DESIGN INSTRUCIONA

Figura 2: Infografico — Design Instrucional/Dl
Fonte: dos autores.

Visando proporcionar um maior grau de expressividade simbdlica para o observador, partiu-se
da imagem do ambiente fisico do Laboratério Interdisciplinar de Tecnologias para
educacgdo/LITE — figura central no qual os processos ocorrem. Em seu entorno, a partir do canto
superior esquerdo para a direta sdo descritas atraves de imagens e palavras as oito etapas para a
operacionalizacdo do DI.

De acordo com a teoria Semidtica, & possivel inferir que primeiramente, o infogréafico
representativo do DI é sentido na mente como um grande icone ou uma grande imagem. Em
seguida, a composicdo passa a ser percebida como um conjunto de indicadores simbélicos. Isso
acontece na medida em que a mente percebe a presenca do objeto composto por diversos icones
ilustrativos como formas, cores, texturas, tonalidades e organizacgdo gréfica do layout, porque o0s
elementos percebidos se assemelham a outros, que também sdo identificados e codificados pela
mente. Emerge a ideia de perspectiva ou espacializacdo, em que uma parte da imagem parece
apresentar um fluxo crescente numa dire¢do descendente, promovendo os sentidos de espaco e
movimento. A forma como os elementos sdo dispostos e organizados promove associaces
permitindo estabelecer relagdes entre o sentido e o percebido. O movimento dindmico propicia a
elaboracdo cognitiva em fungdo da abstragdo dos contelidos conscientes e inconscientes,
promovendo a compreensao da informacéo e, consequentemente, a aprendizagem dos processos
metodoldgicos do DI.

A expressdo visual ou imagem do infografico permite a interpretagdo como representacdo ou
signo do DI, viabilizando a compreensao dos docentes, usuéarios finais do produto. A proposta
do infografico realca a importancia na materialidade dos objetos percebidos ou a imagem do
objeto percebida como externa a mente. Substancialmente, expressa as caracteristicas materiais
de sua composicdo e essa corporeidade da imagem indica formas, cores e tonalidades,
configurando seu campo icnico-expressivo ou estético. Os elementos representativos da
diferentes fases do DI apresentam-se como uma ideia, uma palavra ou uma imagem, que além
de seu significado convencional guarda sentidos ndo explicitos. Os simbolos apresentam-se
como enigmas e sinais que, ao serem decifrados pelo observador, permitem penetrar em outros
niveis de realidade que ndo se apresentam de forma literal. Os elementos subjetivos e objetivos
na elaboracdo do design da informacéo propiciam canais diferenciados para a compreensdo dos



procedimentos didatico-pedagdgicos norteadores da proposta metodoldgica que define o
contexto educativo da instituicdo. Em adicdo, possibilita captar movimentos imperceptiveis que
ndo se mostram a partir dos procedimentos metodolégicos convencionais.

Essa dinamica semidtica suscita diversas associa¢fes passiveis de gerar outros interpretantes,
definindo a triade proposta pela representacdo grafica como signo triadico representada pela
imagem a seguir (Figura 3).

- Interpretante - )
Imagem mental do infografico

-_Representamen'signo- - Objeto/referente -
Representacio doinfografico Metodologia do DI
Caracteristicas Especificas

Figura 3: Objeto em estudo adaptado ao modelo de signo triadico.
Fonte: dos autores.

Com base na figura 3, é possivel acrescentar que impresso sobre papel ou percebido de forma
digital, a imagem do infografico € um signo, cujo objeto ou referente € a metodologia do DI
como um todo. Ao perceber a imagem gréfica, a mente produz o segundo signo mental que é o
interpretante do signo percebido. Cada um dos elementos expressos na imagem percebida,
também, € percebido como um signo especifico da representacdo ou do signo geral. Os
interpretantes, produzidos a partir de cada signo em particular, implicam diretamente na
composicao dos interpretantes do signo geral. Por isso, € possivel interpretar as significacGes de
elementos especificos e suas interagdes na composi¢do dos interpretantes relacionados ao signo
geral.

Nesse enfoque, o recurso da infografia permite expressar as caracteristicas materiais dos
processos da metodologia do DI percebidos como externos a mente. A corporeidade da imagem
é composta pela elaboracéo do brifing, formas, cores, texturas, tonalidades e, finalmente o grid
para a organizacao grafica na definicdo do layout. Adicionalmente, a contribuicdo semiética
peirceana oferece 0s conceitos necessarios a compreensdo da dindmica entre pensamento,
expressao e representacgéo.

Conclui-se que a infografia como veiculo da informacao permite maior interagdo com 0s signos
de forma mais relacional, agradavel e significativa. E possivel inferir que o infografico, como
representacdo da metodologia do DI, constitui-se em ferramenta facilitadora para a compreenséo
dos processos de planejamento de disciplinas apoiadas por Ambientes Virtuais. Por conseguinte,
auxilia na selecdo e implementacdo de recursos hipermidiaticos na gestdo sistémica dos
componentes curriculares. Justifica-se assim, o sentido subjetivo-objetivo e semi6tico, que é
proposto e ilustrado na composicdo do infografico para a representacdo das etapas do DI em
cursos ofertados na modalidade a distancia, baseadas na web

5. Consideractes

Nesse estudo, considera-se que o valor do infografico é diretamente proporcional ao seu
potencial de visualiza¢do da informacdo na compreensdo dos conteudos veiculados. Os objetos



visiveis sdo percebidos como imagens e podem ser interpretados ou lidos sob diversos enfoques.
Porém, a organizacdo dos elementos e sua significacdo constituem aspectos determinantes para
a composicdo da informagdo. Cabe ressaltar que o valor de uma informacao esta diretamente
ligado a capacidade do design em contribuir para o didlogo consciente-inconsciente do receptor,
onde os objetos visiveis sdo percebidos de forma expedita pelo interpretante/observador.

Portanto, o estudo possibilitou a analise do infografico como ferramenta na visualizacdo da
informacdo mostrando-se adequado para a compreensdo da metodologia do DI desenvolvida
junto aos cursos ofertados na modalidade a distancia. Conclui-se que a visualizacdo dos
processos apoiados pela infografia auxilia na comunicacgéo da informacdo e, por conseguinte, na
aprendizagem dos contetdos veiculados promovendo a gestdo dos procedimentos
metodoldgicos de um dado componente curricular.

Considerando o significativo avanco da educacdo baseada em rede, 0 presente estudo podera
agregar valor as pesquisas desenvolvidas na modalidade da educacgdo a distancia, baseada na
web.
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