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Resumo

O presente artigo discute a preservacdo da memdria coletiva e do patriménio
cultural imaterial de um dado espago-povo, por meio do ambiente
hipermediatico, bem como conceitua a revolucdo tecnoldgica, a rede, a
interdisciplinaridade e seus conceitos transversais. E ressaltada ainda a
contribuicdo que uma plataforma digital colaborativa assente na Internet,
referentes ao cenario dos festejos juninos do Brasil e de Portugal, pode oferecer
a preservacdo da memoria coletiva e do patriménio imaterial desses dois paises.
Assim, com 0 objetivo de constituir uma alternativa para proporcionar 0 acesso
irrestrito a informag&o, possibilitando um ambiente para discussdo e gerando e
disseminando a informagdo histérico-cultural, pretende-se  agregar
conjuntamente as informacOes referentes as festividades juninas brasileira e
portuguesa, que atualmente encontram-se dispersas na web, por meio de uma
plataforma digital. Como resultados pretendidos, tenciona-se que a plataforma
colaborativa sirva, além de repositorio virtual, como espaco de mediagao,
colaboragdo, reflexdo e interacdo entre 0s agentes, que, direta ou indiretamente,
constroem este cendrio, participam da sua memdria e contribuem para a
preservacdo do patriménio cultural imaterial.

Palavras-chave: Plataforma digital; Memoria Coletiva; Patrimoénio cultural
imaterial.

Abstract

This article discusses the preservation of collective memory and intangible
cultural heritage of a given space-people through hypermediatic utterance
environment and defines the technological revolution, the network, the
interdisciplinary and crosscutting concepts and describes his job on a platform
based on the Internet regarding the setting of the June festivities in Brazil and
Portugal. Aiming to provide an alternative to provide unrestricted access to
information, enabling an environment for discussion among peers and
generating and disseminating information history, we intend to jointly aggregate
information related to Brazilian and Portuguese cultural scene junino, which
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currently are dispersed on the web, via a digital platform that will serve as well
as virtual repository, as a space for mediation, collaboration, reflection and

interaction among agents that directly or indirectly construct this scenario and
participate in its memory.

Keywords: Digital platform, Collective Memory, Intangible Cultural Heritage.



1. A revolucdo tecnoldgica
1.1 A Sociedade em Rede

As transformacgdes trazidas pela sociedade contemporanea alteraram a maneira de perspetivar os
percursos e os objetivos dos individuos, assim como a dimensao do espago ¢ do tempo onde
estdo inseridos. Os estilos de vida, os avangos tecnoldgicos, a crescente internacionalizacdo dos
mercados, as novas dimensoes da organizagdo do trabalho, a emergéncia de realidades e
imaginarios sempre mais transculturais sdo, entre outros, fendmenos surgidos no contexto da
poés-modernidade e que se diferenciam de todos os modelos tradicionais anteriores,
especialmente por assentarem numa complexa pluralidade de op¢es culturais e de desafios
éticos, de uma maneira nunca antes vista (GIDDENS, 2002).

A contemporaneidade, como pensa Jean Baudrillard (2007), é promotora de uma transformagao
sempre mais acelerada no ambito tecnoldgico, gerando efeitos mais articulados nos contextos
antropologico e sociologico. Para o autor, existe um “desenvolvimento tecnoldgico
desenfreado”, o que vem incitando intimeras transformagdes no consumo, Na comunicagao e no
relacionamento entre os individuos. Em complemento a esta ideia, Zygmunt Bauman (2008)
afirma que devido ao avango da tecnologia, principalmente a partir do século XXI, as pessoas
tendem a manter relacdes estabelecidas mais por meios eletronicos do que por presenciais.
Bauman (2008) ainda comenta que “vivemos tempos liquidos”, ou seja, vivemos rodeados por
uma cultura descartavel, onde a falta de solidez e o sentimento de volubilidade entremeiam a
nova sociedade. Tudo isso ocorre em virtude das infinitas possibilidades de escolha e da curta
durabilidade dos bens, favorecendo o descarte e o desperdicio.

Isso se reflete na tendéncia de se deixar acostumar pela rapidez e superficialidade nas varias
atividades cotidianas, desde a experiéncia de consumo usual a de conhecimento, sempre mais
fragmentada e isolada. As novas tecnologias, com o imaginario que proporcionam os seus
diferentes dispositivos digitais (smartTV, smartphone, computador pessoal, tablet, videogame),
ao contribuirem para algumas destas tendéncias culturais, podem ao mesmo tempo desencadear
praticas mais conscientes ¢ baseadas na curiosidade, no mutuo reconhecimento e, sobretudo, na
qualidade da arquitetura das plataformas utilizadas.

A facilidade de acesso ao mundo online tem intensificado a interagdo e a troca de informagdes
nos moldes da Web 2.0°. As possibilidades abertas pelo advento dos dispositivos moveis e da
sua constante evolugdo sdo bastante vastas, abrangendo desde o upload instantaneo de fotos a
aplicagoes de realidade aumentada. Este fato tem contribuido para que o conteudo online seja
rapidamente criado e transformado, através de um intercdmbio mais intenso de ideias. Outra
consequéncia desta realidade ¢ uma maior descentralizagdo do controle do contetido online, que
passa a ser feito de usuario para usuario (JENKINS, 2009).

Mesmo com o avango da tecnologia e da revolugdo comunicacional, que culminou com o
processo colaborativo no ciberespago®, é relativamente comum o usuério ainda se deparar com a
desorganizagao das informacdes na web e com a forma aleatoria como estao dispostas. As
plataformas digitais, enquanto ambientes hipermediaticos, surgem como um meio habitado no
ciberespaco, utilizado sobretudo para a organizacao e o langamento de contetidos. Nessa
conjuntura, redes sociais, sites e blogs ganham papel fundamental como facilitador de acesso a
contetdos diversos, €, por que ndo de conhecimentos?

* A Web 2.0 caracteriza-se pela interacio entre os usuarios e participagio dos mesmos na criagio dos
conteudos, através do compartilhamento coletivo (O’REILLY, 2007).

® Segundo Rheingold (1995), ciberespaco ¢ a nomenclatura usada por muitos para definir o espago
conceitual onde os textos, as relagdes e as informagdes sdo manifestadas pelas pessoas que usam a
tecnologia.



Em consequéncia da ascensdo da cultura e do consumo de massa, que caracterizaram a época da
sociedade moderna e industrial, deparamo-nos hoje com o surgimento da cultura digital,
considerada sempre mais aberta a potencial heterogeneidade dos fendmenos culturais. Neste
novo contexto, determinado pela produgdo, o armazenamento, a partilha, o consumo, a co-
criacdo e a transmissdo das informacdes e dos dados digitalizados, o “publico”, que outrora era
interpretado como receptor passivo da informagao, passa a atuar na sua co-producdo, dando
origem ao imaginario da sociedade em rede. Surgem, assim, as chamadas “midias
colaborativas” e as redes sociais online, que, entre outros fins, facilitam a difusdo e o acesso a
informagdes sobre produtos, praticas e servicos de qualquer natureza. Nesses ambientes
colaborativos, as trocas de experiéncias entre os utilizadores acarretam mudangas no
comportamento dos participantes (COSTA, 2013).

Todas essas mudangas fazem parte do que Castells cunhou de Sociedade em Rede, que reflete as
novas relacdes e as interagdes humanas subjacentes a ideologia tecnicista, a partir de um
principio organizador: o informacionalismo (CASTELLS, 2001). Em adigdo, Roberto Lishoa
(2006) conceitua Sociedade em Rede ou Sociedade da Informagdo como a:

[...] expressao utilizada para identificar o periodo histérico a partir da
preponderancia da informagao sobre os meios de producao e a distribuicao
dos bens na sociedade que se estabeleceu a partir da vulgarizagdo das
programacdes de dados utilizados nos meios de comunicagdo existentes e dos
dados obtidos sobre uma pessoa e/ou objeto para realizacdo de atos e
negocios juridicos (LISBOA, 2006, p. 85).

E, portanto, a partir da internet que se percebe a explosao de diversas plataformas digitais
interativas, a mudanca na producdo e na disseminacéo de informag&o, um novo formato das
relagdes sociais e da comunicagdo humana.

2. A rede e a interdisciplinaridade

Paralelo a este preambulo, as justificativas para se creditar que a internet e as “famosas” redes
sociais sdo “responsaveis” pelas mudangas mais significativas na organizacao social
contemporanea, correspondem, fundamentalmente, a duas situac@es: ao desenvolvimento
excepcional das comunicagdes, que possibilitou a conexado entre pessoas onde havia isolamento;
e a valorizagdo da relacdo entre pessoas e entre pessoas e as coisas. Estas duas razdes explicam,
em particular, a importancia que a internet e as redes sociais assumiram tanto no nivel do
conhecimento, quanto no nivel da pratica (LEMIEUX, 2000).

A popularidade do conceito de “rede” fez com que sua capacidade explicativa e descritiva
ultrapassasse as fronteiras das Ciéncias Sociais e se estendesse a outros dominios cientificos,
resultando na transdisciplinaridade do conceito. E por isso que desde o final da década de
noventa, alguns estudos defendem a existéncia de uma “nova ciéncia das redes” (WATTS,
2003), céomo forma de explicar as interconexdes no mundo contemporaneo, onde “tudo esta
ligado™.

Complementarmente, Castells (1996) diz que “as redes ndo sdo apenas uma nova forma de
organizagdo social, mas se tornaram um traco-chave da morfologia social” (p. 18). Dai advém a
teoria sistemética da Sociedade da Informacao ou da Sociedade em Rede, a partir dos efeitos
fundamentais da tecnologia informacional na sociedade contemporénea. A metafora prototipica
dessa sociedade ¢ a dos “espacos de fluxos”, que caracteriza uma logica organizacional
independente de localizagdo. Assim, ela é caracterizada por promover a:

® Expresséo que faz referéncia a obra de Albert-L4sl6 Barabasi: Linked. How Everything is connected to
Everything Else and What it means for Business, Science and Everyday Life (2003).



a. Globalizagdo de atividades estrategicamente decisisvas da economia;
b. Forma de organizacdo em rede;

c. Instabilidade do trabalho e individualizacdo do emprego;

d. Cultura de virtualidade real, construida por um sistema pervasivo,
interconectado e diversificado de sistemas de midia;

e. Transformacdo das condi¢fes materiais da vida, do espaco e do

tempo, devidos aos espacos de fluxos e do tempo sem tempo (SANTAELLA
& LEMOS, 2010, p. 16).

Portanto, como a nog¢ao de “rede” pressupde um apoio interdisciplinar de outras areas do
conhecimento cientifico, do fluxo das redes existentes, da informacao e das novas tecnologias,
também sugere uma aparente transdisciplinaridade, apoiada em diferentes 6ticas, como através
da Historia, da Filosofia, da Economia, das Ciéncias Exatas e das Humanidades. Esse modelo é
fruto do que se entende por informacao contemporanea, por estar disponivel nos mais diversos
suportes e plataformas. Por esse motivo, o pesquisador e filésofo italiano Luciano Floridi (2010)
faz referéncia a Infosfera como forma de representar esse complexo ambiente informacional,
onde, atualmente, as pessoas produzem e consomem mais informacao.

Logo, é nesse mundo da Infosfera, constituido por todos os processos informacionais, servicos e
entidades, assim como por atores informacionais e suas propriedades, interagdes e relacdes
mUtuas, que também experimentamos e ressignificamos nossas memorias, culturas e
patrimonios de um modo muito particular.

3. Conceitos transversais
3.1 A memoria coletiva

Os processos de comunicagao possuem uma relacdo com a realidade concreta e com a
experiéncia, a qual Rodrigues (1999) diz estar vinculada a um conjunto de saberes fundados no
habito, e, por isso, ¢ dependente “dos mecanismos da memoria, da capacidade de rememoracao
gue os humanos possuem, da capacidade de rememorar, no presente, o passado e de prever 0
futuro, a partir da rememoragéo presente do passado” (Rodrigues, 1999, p. 5-6). Surgem, a
partir dai, dois processos de sinais opostos: a rememoracao e a previsao.

A rememoracdo € identificada pelas marcas do passado, que sao evocadas pelos fatos vividos no
presente, e que admitem o reconhecimento e a familiaridade (RODRIGUES, 1999). Quanto a
previsdo, esta também se consolida no presente, com fatos que evocam o processo de
antecipacdo de efeitos futuros em relacdo a esses fatos do presente. Mas a memoria também
pode ser resgatada pelo que existiu de comum em uma comunidade concreta e que se
desenrolou pela convivéncia direta (ou indireta) e imediata, no que se denomina de relagoes
sociais.

Na verdade, segundo o sociologo francés Maurice Halbwachs (1990), a memoria individual
existe a partir de uma memoéria coletiva’ - termo criado por ele -, ja que as lembrancas s&o
constituidas no interior de um grupo social, ou seja, a partir das relac6es e da interacdo social.
Em adicdo, a origem de varias ideias, reflexdes, sentimentos e paixdes que nos séo atribuidas,
sdo, sobretudo, inspiradas pelo grupo social do qual fazemos parte e pela lingua que os une.

Contudo, ainda que a concepgdo de Halbwachs tenha estabelecido um “territorio conceitual”
para a memoria, 0 reaproveitamento dos seus estudos pelas Ciéncias Humanas e Sociais trouxe
uma separacdo de entendimento no que tange a meméria individual (ou neurobiolégica) e a
memoéria coletiva (ou social e histérica). A Psicologia Cognitiva, por exemplo, reconhece trés

" O termo faz referéncia a Sociologia tradicional de Emile Durkheim, em que as representacdes coletivas
do mundo, incluindo as do passado, tém suas origens na interacdo de entidades coletivas desde o inicio e
gue ndo poderiam ser reduzidas a contribuigdes de individuos.



principais “sistemas de memoria”, que sdo a memoria sensorial, a memoria de trabalho (ou
memoria operacional e memdria de curta duracdo) e a memoria de longa duracéo, a qual esta
dividida em memoria declarativa (que pode ser meméria episddica ou memdria semantica) e
memoria de procedimentos.

A quantidade de conceituacdes corresponde a distingdo dos objetos cientificos. Porém, atendo-
se a consideragdo de Halbwachs (1990), em que a memoria individual existe a partir de uma
memoria coletiva, o elo entre as reminiscéncias do sujeito e as do grupo social, no qual esse
mesmo sujeito esta incluido, pode fazer referéncia a lingua e ao lago cultural que os congrega, 0
gue, consequentemente, gera a interagdo social. Logo, o laco cultural e a interagéo social
colaboram para a constituicdo de uma memdria individual e coletiva, que juntas concretizam
como resposta uma dada informacéo ou conhecimento (Figura 1).

LACO
CULTURAL MEMORIA
INDIVIDUAL

INFORMACAQ

INTERACAO MEMORIA
carail COLETIVA

Figura 1: Processo de constituicdo da memdria individual e coletiva
Fonte: Adaptado de SILVA & RIBEIRO, 2011.

3.2 Cultura Local

Sobre o lago cultural, este é resultado do que Castells (2005) denomina como cultura local,
imbuida de suas tradicGes e transformacdes. A cultura, por sua vez, assume um papel de
maxima relevancia nesta sociedade da informacao, ja que, entre outras razdes, o patriménio
cultural de um povo Ihe confere identidade e o diferencia dos demais (CASTELLS, 2005).

Neste contexto, a protecdo do patrimoénio cultural imaterial ganha relevancia ainda maior, em
especial para preservar a memoria de uma civilizagdo para as futuras geragdes. De acordo com
Lisboa (2006), s6 a preservagdo do ambiente cultural possibilitara a compreensdo do patrimonio
cultural e o entendimento de que esse patrimonio ndo se restringe aos monumentos historicos.

3.3 Patrimonio Cultural Imaterial

A expresséo “patrimonio cultural imaterial” compreende a dimenséo intangivel da produgao
cultural dos povos, encontrada nas tradigdes, nos saberes, na culinaria, no folclore, nas linguas,
nas festas e em diversas manifestacdes que sdo transmitidas de uma geragéo a outra. A cultura
imaterial pode enriquecer e “aumentar”’, com as suas camadas informacionais, a sua outra
vertente material (BALDI, 2013).

Consoante & Convengao para Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial, aprovada no ano de
2003 pela Unesco, o patrimonio cultural imaterial compreende as praticas, representagoes,
expressdes, conhecimentos e técnicas, bem como os instrumentos, objetos, artefactos e lugares
que lhes sdo associados, que as comunidades, os grupos e, em alguns casos, os individuos
reconhecem como parte integrante de seu patrimonio cultural. Esse reconhecimento do



Patrimoénio Cultural como integrante das nossas vidas ¢ essencial para a constru¢do das
identidades.

A importancia desse patrimonio vem sendo difundida ao longo de duas décadas pela Unesco®.
Com efeito, a Organizacdo das Nac¢Bes Unidas (ONU) compreende toda a complexidade e
dificuldade que envolve a protecdo do patrimonio cultural, e tem se esforgado no sentido de
definir e consolidar instrumentos que propiciem o seu reconhecimento, e, acima de tudo, sua
defesa e protecdo. Por essa razdo, diversos atores internacionais tém pressionado os governos, as
organizacdes ndo governamentais e, também, as proprias comunidades locais a reconhecer,
valorizar e preservar o seu patrimonio intangivel, pois quanto mais se promove e representa este
patrimdnio, mais ele ganha forca e resisténcia aos riscos da efemeridade contemporanea.

Com o avango no processo de globalizacao e seu efeito sobre todos os aspectos da vida humana,
a questdo cultural surge como um importante elemento dessa dindmica. Na nossa sociedade
informacional, onde o mercado impde elementos da cultura massificada, a questdo cultural
torna-se indispensavel a expansao de formas padronizadas de globalizagcdo econdmica,
financeira, técnica e cultural. Quando os produtos e servigos globalizados coadunam-se com as
necessidades e habitos da cultura local, ndo ha contradigdes, mas hibridagoes. Entretanto,
havendo o conflito, a globalizag@o se impde mesmo a custa da mudanga de hdbitos de consumo
e tradi¢Ges locais.

A comunica¢do em massa € instrumento indispensavel neste processo, no entanto, constata-se
que, se por um lado ha uma pressao para implantagdo de uma cultura mercadologica e
conformista, por outro, surge a possibilidade de afirmag¢do da cultura popular, que faz uso dos
mesmos instrumentos da cultura de massa para a sua representacao e divulgagao criativa,
estando a web 2.0 ¢ as plataformas digitais incluidas neste contexto.

No atual cenério cultural globalizado, destaca-se a importancia da valorizagdo da diversidade
cultural como forma de resisténcia ao estilo de vida padronizado, ditado pela industria cultural.
Virtualizado, o patriménio cultural, seja ele um bem material (edificios, objetos, etc.) ou
imaterial (costumes, dangas tradicionais, festas, etc.), pode ser preservado e documentado nao
somente através de textos e objetos, como tradicionalmente ocorre nos museus, mas de todo um
conjunto de recursos multimidia (video, audio, modelagens tridimensionais, imagens, links com
outros sites e redes sociais, etc.), que podem enriquecer e potencializar tragos de sua historia
(CAMERON, 2007).

4. Ambientes Hipermidiaticos: a plataforma digital no contexto da cultura popular
4.1 As festas populares no Brasil e em Portugal

As festas populares representam um “conjunto das manifesta¢des culturais, tradicionais e
populares” (ABREU, 2003). A festa € um acontecimento social, histdrico e politico,

constituindo- se como periodo ¢ espago de celebragdo, de comunhdo e de trocas com o mundo.
E também um lugar onde sdo produzidos discursos e significados, €, por isso, igualmente

® Neste contexto, a UNESCO estabeleceu, em 1989, a Recomendagéo sobre Salvaguarda da Cultura
Tradicional e Popular. Tal diploma forneceu elementos para a identificagdo, preservagdo e continuidade
do patrimoénio cultural imaterial. Em 2001, a UNESCO criou um titulo internacional, denominado a
Proclamagdo das Obras-primas do Patriménio Oral e Intangivel da Humanidade, que ¢ concedido a cada
dois anos, a fim de premiar os espagos e expressdes de excepcional importancia, para o desenvolvimento
e prote¢do do meio ambiente cultural. O Brasil teve a primeira candidatura em 2002, pelo Museu do
indio, que retratava a cosmologia, bem como a linguagem grafica dos indios Wajapi, do Estado do
Amapa. Em 2003, a UNESCO adotou a Convengao para Salvaguarda do Patrimonio Cultural Imaterial.
Este regramento foi recepcionado de forma complementar a Convengdo do Patriménio Mundial (1972),
que cuida dos bens tangiveis, tratando, porém, exclusivamente da questdo do patriménio cultural
imaterial.



promove a criatividade. Através da festa, grupos partilham experiéncias ¢ memdrias coletivas,
ritos, comidas, brincadeiras, jogos, supersti¢des, musicas ¢ dangas. Para Benjamin (2001), a
festa pode ser estudada como um conjunto orgéanico de varias manifestacdes, isto €, um
complexo agrupado de fatos culturais interligados, onde o tempo e o espaco sdo fatores
determinantes para a sua conceituagdo. O tempo esté ligado ao periodo do ritual festivo,
enquanto o espago € importante para a descri¢ao das atividades e suas caracteristicas proprias.

As festas juninas, além de serem festas populares, sdo consideradas uma das maiores
manifestagdes culturais do Brasil, segundo a Embratur (2013)°. Elas tém sua origem em paises
catélicos da Europa e sdo, na sua esséncia, multiculturais. O formato em que a conhecemos hoje
teve inspirag@o nas festas dos santos populares em Portugal, principalmente no Sao Joao
(RANGEL, 2010). A festividade foi trazida para o Brasil pelos portugueses, ainda durante o
periodo colonial, sendo rapidamente incorporada pelos costumes indigenas e afro-brasileiros
(LUCENA FILHO, 2012). Com o passar do tempo, o significado ¢ o nome original da festa, a
principio conhecida por Festa Joanina, foram descaracterizados. “A festa passou oficialmente a
ser comemorada no més de junho, més em que se comemora a colheita do milho no Brasil;
quando os rios estdo baixos e o solo pronto para enfrentar o plantio” (RANGEL, 2008, p. 21).

Em Portugal, assim como no Brasil, a festa dos santos juninos abrange as celebragdoes em nome
de Santo Antonio (13 de junho), Sao Jodo (24 de junho) e Sdo Pedro (29 de junho). No Brasil,
os festejos de Sao Jodo tém maior forca na regido nordeste, enquanto em Portugal t€m maior
relevancia na regiao norte (LUCENA FILHO, 2012). Atualmente, as marcas dessa manifestagao
popular sdo representadas e vivenciadas nas dangas, na musicalidade, nas comidas tipicas, nos
objetos culturais e alegoricos, presentes na festividade em suas diversificadas e fortes atragdes
culturais e turisticas, tanto no Brasil quanto em Portugal.

Em Portugal, nomeadamente na regiao do Porto, os festejos de Sdo Jodo se converteram em
manifestacdo politico-administrativa organizada pela Cimara Municipal. A festa na rua é
animada “ao som dos martelos de plasticos coloridos, forte concorrente do tradicional alho-
porro” (IBID, 2012) e ainda apresenta concursos, cascatas, montras, rusgas e os fogos de
artificio. A gastronomia ¢ caracterizada pelas sardinhas com broa, febras, caldeiras de peixe do
litoral, anho ou cabrito assado com batatas assadas e arroz de forno. O vinho tinto € o principal
acompanhante (IBID, 2012).

J& no Brasil, sobretudo na regido Nordeste, entre os diversos simbolos que representam a festa
junina destacam-se: as quadrilhas, a fogueira, os fogos, as comidas tipicas a base de milho
(pamonha, canjica, munguza, pipoca), as bandeirolas e os baldes coloridos, os instrumentos
musicais (sanfona, triangulo, zabumba). As vestimentas masculinas sdo compostas pela camisa
xadrez, calga com remendos, lengo colorido no pescogo, coletes, botas de cano alto ou
alpercatas e chapéus de palha. As mulheres usam vestidos floridos, confeccionados com tecido
de chita, cores fortes, babados, rendas e mangas bufantes; além de enfeitarem a cabega com
lagarotes, flores coloridas e trangas.

Este panorama de caracteristicas festeiras de Brasil e Portugal representa as semelhancas e
diferencas entre os festejos, sendo também importante acrescentar a relevancia que estas festas
apresentam ndo s6 na preservagdo do patrimonio destes paises, como também no acréscimo do
potencial turistico e cultural dos locais.

Nesse cenario, percebe-se que a preservacdo do patrimonio historico-cultural é uma ferramenta
imprescindivel para que uma sociedade tenha a nogdo da importancia de se manter a
transmissdo constante para as geragoes futuras. A preservagao, através das estratégias de
promogao que se pretende aprofundar neste trabalho, tenta prolongar o periodo de existéncia dos

% Instituto Brasileiro de Turismo. Disponivel em: http://aquarela2020.wordpress.com/2013/04/23/festas-
juninas- terao-r-4-milhoes-da-embratur/ Acesso em 24/07/2014.
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materiais, sendo que essa preocupagao se deve principalmente ao valor historico que eles
representam para a sociedade. Neste contexto, é que se propde, no decorrer do Doutorado em
Informacéo e Comunicagdo em Plataformas Digitais, pela Universidade de Aveiro (Portugal), a
criacdo de um prototipo de plataforma digital colaborativa para a preservagdo da memoria
coletiva e do patrimdnio imaterial de um espa¢o-povo, em que o usuario também seja produtor-
consumidor (prosumer).

4.2 A Plataforma

Tendo em vista que as plataformas digitais, enquanto ambientes de natureza hipermidiéatica,
propdem dinamicidade, interatividade e flexibilidade para os contedos e publicacdes, elas
oferecem ao usuério um espaco para a edi¢do de contetido, anteriormente destinados somente a
profissionais da area, além da usabilidade para os buscadores. Assim, diante de tantas
vantagens, torna-se imprescindivel um olhar atento sobre as potencialidades que os ambientes
hipermidiaticos oferecem, especialmente por colocarem o antigo usuério num lugar
privilegiado, onde lhe é dada a possibilidade de se tornar um produtor/construtor de contetdo
para a rede (D’ECA, 1998).

Primeiramente, o prototipo de plataforma sera elaborado a partir de caracteristicas convergentes,
ampliando o acesso irrestrito a informagéo, possibilitando um ambiente para a discussao entre
0s pares e disseminando a informagcéo historica. Ou seja, o foco é projetar um ambiente centrado
No usuario e reunir uma gama de midias através de sistemas computacionais. Assim, a
plataforma ira armazenar, preservar, divulgar e garantir o acesso a documentos digitalizados,
narrativas em texto, audio, video e fotos. Para além, ira apoiar as atividades de pesquisa e de
criagdo do conhecimento, facilitando o processo de ensino-aprendizagem por meio do acesso a
informacao.

Estas caracteristicas, aplicadas ao contexto da Sociedade da Informagéo, permitem-nos observar
que novos desafios sdo colocados aos sujeitos sociais e, consequentemente, para a propria rede.
Na cibercultura, as informac6es sdo acessadas de forma ndo linear, possibilitando a participacdo
ativa do usuario e, assim, a interatividade.

Nesse cenério, percebe-se que a preservacao do patrimonio histérico-cultural é uma ferramenta
imprescindivel para que uma sociedade tenha a nog¢&o da importancia de se manter a
transmissdo constante para as geracgdes futuras. A preservacgdo, através das estratégias de
promogdo que no trabalho de doutoramento se pretendem aprofundar, tentara prolongar o
periodo de existéncia dos contetdos culturais, sendo que essa preocupacao se deve
principalmente ao valor histérico que eles representam para a sociedade. Neste contexto,
destaca-se a importancia da preservacdo da memoria coletiva e do patriménio historico-cultural
(festejos juninos) para uma melhor construcdo do sentido de identidade.

5. Considerac0es Finais

Ao migrar de uma plataforma de consumo para uma plataforma de cria¢éo e colaboracdo, a
internet passou a oferecer as condigdes e ferramentas necessérias para transformar o perfil do
seu usuario: de uma postura passiva para uma ativa. Agora, qualquer usuario pode criar seu
contetdo, assumindo o papel de prosumer, e distribui-lo por seus préprios canais de midia, em
varios formatos: escrito (blogs), video (YouTube, Vimeo, etc), dudio (podcasts disponiveis em
blogs, sites, etc), imagens (Flickr), etc. West e Gallagher (2004) ja mencionavam a relevancia
dos novos recursos colaborativos disponibilizados pelas tecnologias de informacéo e
comunicagdo, como os blogs, wikis, as redes sociais e as comunidades virtuais abertas,
enguanto exemplos consolidados de plataformas digitais.

Dentro de uma dimenséo tecnoldgica, tais modelos digitais tornam-se ainda mais relevantes
guando se tornam recursos de intermediacdo para o arquivamento e preservacao de informagfes
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que, anteriormente, sé estavam resguardadas por uma suposta tradicdo oral de grupos sociais e
culturais, e de sujeitos andnimos. Essas informagGes nada mais sdo do que memarias coletivas,
constituidas pela memodria individual, pela cultura local e pela interagdo social.

A intencdo pela criacdo de um prototipo de plataforma colaborativa corresponde a forma como a
dimensdo tecnoldgica coopera para a preservacdo de um patriménio cultural, especialmente
guando imbricado por um tipo de comunicacao que construa parcerias e incentive o
compartilhamento de informacéo e de conhecimento: a colaboracdo digital. Assim, a
preservacdo da memoria coletiva e do patrimdnio imaterial de um dado espaco-povo, por meio
de um ambiente hipermediético, sugere outra forma de interagdo que pode estar ancorada na
particularidade de cada acesso, em que se retomam ““velhos” contelidos e os transformam em
atuais novamente.

Seguramente, desde os avancos tecnolégicos observados nos Ultimos anos e com o surgimento
de novos papéis para 0s sujeitos sociais, enquanto usuarios do ciberespago, novas perspectivas e
abordagens foram promovidas para a preservacdo da cultura de um povo. Hoje, o patriménio e a
cultura tém assumido uma natureza plastica, por se remodelarem em fungdo das experiéncias do
sujeito, como prosumer, e dos fatores do ambiente, como a utilizacdo de plataformas digitais
que abrem espaco para o Sseu registro e para uma outra interagéo (ressignificacdo) com o
passado, que pode ser revisitado quantas vezes forem necessarias.

Por fim, a criacdo de um prototipo de plataforma aqui exposto ainda esta em seu estado
embrionario, pois se configura como projeto inicial do Programa Doutoral em Informacéo e
Comunicagdo em Plataformas Digitais (ICPD), da Universidade de Aveiro. Dada a importancia
da area pesquisada, considera-se que muito ha que percorrer no campo de investigacao desta
natureza.
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